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Descubrir lo que es bueno, justo 
y humano
Marco Tulio Cicerón, siglo I aC

La ocasión hay que crearla, no 
esperar a que llegue
Sir Francis Bacon, Londres 1618

Una nueva forma de hacer 
lo mismo ¡Juega tu papel!
Napoleón Hill, Virginia 1883

Libertad para comprar
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Programa

Palau de Congressos de Catalunya, Av. Diagonal 661-671 · 08028 Barcelona

MIÉRCOLES 2 DE DICIEMBRE DE 2015

09:00h	 Welcome! Bienvenida.
09:30h	 Why Business With Social Value? ¿Por qué negocio con 	

	 valor social? 
		  Ponencia a cargo de Rubén Llop.
10:00h	 Live Telegrams from BWSV Community.

Casos reales de empresas que colaboran con centros 
especiales de empleo. Nos explicarán en primera persona 
su día a día en el trabajo y la relación entre ellos.

10:20h	 Coffee & Networking.
10:40h	 Business for you. Negocio con empresas como tú. 		

	 Seeseuno
12:00h	 Face to Face.

Reuniones para conocer los mejores productos y servicios 
de las entidades sin ánimo de lucro.

13:45h	 Menú de los Chefs Solidarios
15:00h	 Win With Business With Social Value. 
		  Ponencia a cargo de Albert Riba.
15:30h	 Last contact Face to Face.

Reuniones para conocer los mejores productos y servicios 
de las entidades sin ánimo de lucro.

16:30h	 Clausura.
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Patrocinadores

Ruben Llop Albert Riba

Y la colaboración de los Chefs Solidarios coordinados por Fermí Puig
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Líderes de influencia
empresarial en las 
diferentes ediciones de
Business With Social Value

Felip Puig
Consejero de Empresa y 
Ocupación  
Generalitat de Catalunya

Mercé Conesa
Presidenta de la 
Diputación
de Barcelona

Pau Relat
Consejero Delegado  
Mat Holding

Sergi Loughney
Patrono
Fundación Abertis

Mª de la Cabeza Quirós
Asesora Consejo de  
Administración Palau de 
Congressos de Catalunya

Sònia Recasens
2ª Teniente Alcade 
del Ayuntamiento de 
Barcelona Responsable 
de Economía, Empresa 
y Ocupación

Salvador Alemany
Presidente
Abertis

Jordi Alavedra
Vicepresidente 
Ogilvy & Mather

Núria Chinchilla
Catedrática Managing People 
in Organizations IESE

Welcome! Bienvenida
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Alberto Durán
Presidente Ejecutivo 
Fundación ONCE

Andreu Mas Colell
Consejero de Economía 
Generalitat de Catalunya

Xavier Trias
Alcalde
Ayuntamiento 
de Barcelona

Ángel Simón
Presidente Ejecutivo 
Agbar

Pau Herrera
Presidente
AED

Juan José López 
Burniol
Consejero
Caixabank

Enrique LaCalle
Presidente
Meeting Point

Emilio Cuatrecasas
President
Cuatrecasas Gonçalves 
Pereira

Pedro Fontana
Presidente Ejecutivo
Areas
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Welcome! Bienvenida 
Con 160 vendedores sociales, 314 empresas inscritas y 30 voluntarios, 
el BWSV se consolida como una importante herramienta para aportar 
valor a las empresas.
“La responsabilidad social corporativa hace referencia al buen 
hacer de la empresa, gestionando de forma ética su impacto social, 
ambiental y económico en el conjunto de la sociedad”.

Nos han ayudado a incentivar la participación “Los apóstoles”: Dincat, 
Feicat, Ilunion, Incorpora, Confederació de Comerç, Gremi d’hotels de 
Barcelona, Aede, Cede, Cees, Fidem, Barcelona Activa, Admnetwork, 
Empresa.cat, Mercados al Día, AEM Finances, Talent Femení, 
Barcelona Empresa, Economies Locals, Emprén, Financial Market, 
Assertis, Finan3, Mundo Empresas, Actualidad Feed, Cadena de Valor, 
Mutua Intercomarcal, City Bcn Guide, Eada, Club Marketing Bcn, 
Jausas Legal, Xavier López, Juli Fernandez, Sonia Chiva y Amor Pujol.
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Why Business With Social Value? ¿Por qué 
negocios con valor social?
“La toma de decisiones personales en cada momento del día cambia 
el mundo: Es la revolución individual”

Rubén Llop, Director of the Transformational Leadership Center & 
People, EADA Business School
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Business With Social Value Community
Al final... lo hacemos por “ellos”
“Nosotros no somos un problema ni para la sociedad ni para las 
familias”

A la primera fila:
El Senador Carles Martí
El Presidente de Icària Iniciatives Socials, Francesc Ortiz
El Director General de Economía Social, Xavier López.
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Business With Social Value Community
La RSC implica adoptar de forma voluntaria la dimensión social y 
ambiental en sus operaciones de negocio y en su relación con los 
grupos de interés.

Nacho Cisa, Jardinero INOUT Hostel
Margarita Abrahamyan, Directora Comercial Jumbo Tours

Proveedor
INOUT Hostel es un albergue juvenil en 
Barcelona con el 90% de su plantilla 
formada por personas con discapacidad.

Cliente
Jumbo Tours es una agencia de viajes 
especializada en turismo vacacional.
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Jordi Blasco, comercial Fundació MAP
Elena Agulló, responsable de oficina de Eurofirms

Live Telegrams from Business With Social Value 
Community
Una nueva visión de la implicación de la empresa en el mundo global 
que vivimos.

Proveedor
Fundació MAP produce y comercializa
-entre otros productos- tonners ecológicos.

Cliente
Eurofirms es la mayor empresa de 
trabajo temporal y RRHH de capital 
español .



13

Alfonso García, director de servicios generales Cuatrecasas 
Gonçalves Pereira
Esteban Rubio, mozo de almacén de Icària Gràfiques

Live Telegrams from Business With Social Value 
Community
La RSC pasa por una integración en la gestión y en la estrategia 
empresarial, no sólo en acciones aisladas, sino de multiobjetivos 
simultáneos de la empresa en términos de beneficio financiero, social 
y ambiental.

Cliente
Cuatrecasas Gonçalves Pereira es uno 
de los despachos de abogados líderes 
en la Península Ibérica.

Proveedor
Icària Gràfiques es un Centro Especial 
de Empleo en Barcelona que hace 
Diseño Gráfico, Impresión en Digital, 
Offset, Tampografía, Serigrafía y 
Estampación Textil.
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AMB LA COL.LABORACIÓ DE:

Disseny, edició i impressió Icaria Gràfiques
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Associació Alba
CEO Maresme
Cuina Justa
E.I. Verdallar
El Plà-SJD
Fundació Astres
Fundació Onyar la Selva
Grup Exit
La Calaixera
La Fagueda
La Klosca
Talma
Teb
Viver de Bell-lloc

1
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Associació Alba
Icària Artesania

AMB LA COL.LABORACIÓ DE:

Disseny, edició i impressió Icaria Gràfiques
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Apunts
Fundació AMPANS
Fupar
Gureak
Icària Gràfiques
CET Tallers Guinardó
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Fundació Friends

Actividades económicas de los vendedores sociales
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Fundació Tallers
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Fundació Ginesta
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El Molí d’en Puigvert
Grup Exit
TEB

AMB LA COL.LABORACIÓ DE:

Disseny, edició i impressió Icaria Gràfiques
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Ilunion

Actividades económicas de los vendedores sociales
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Icària Gràfiques
La casa de Carlota

Buscant 
la millor 
opció

Libertad para 
diseñar
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CIPO SCCL
Garbet
Ilunion
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AdfoCet
FEM-CET
Gureak
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Fundació MAP

Actividades económicas de los vendedores sociales
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Cuina Justa
Formació i treball
Fundació Rubricatus
INOUT
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Fundació Ginesta
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Fundació Privada Auria
Nouxamfrà
Viver de Bell-Lloc

AMB LA COL.LABORACIÓ DE:

Disseny, edició i impressió Icaria Gràfiques
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APMIB - GRUPO ENVERA

Actividades económicas de los vendedores sociales
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Areté
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Aspross
FEM-CET
Ral SCCL
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Cuina Justa
Salta (Ared)
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FSC Inserta

Actividades económicas de los vendedores sociales
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Fundació AMPANS
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Cipo SCCL
Fund. Privada Gaspar de Portolà
Pere Mata
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Andròmines
APMIB - Grupo Envera
Aspros
Cipo SCCL
Mansol
Fundació Tallers
Solidança
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Associació Alba
Allergychef
Inout
L’Olivera Cooperativa
Fundació Rubricatus
Salta (Ared)
Viver de Bell-Lloc

Actividades económicas de los vendedores sociales
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Ilunion
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Fundació MAP
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CEO Maresme
CIPO SCCL
Fundació Rubricatus
Grup Exit
Nouxamfrà
TEB
Trinijove
Viver de Bell-Lloc
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Actividades económicas de los vendedores sociales
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Fundació Astres
L’Olivera Cooperativa
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Fundació Ginesta
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AMB LA COL.LABORACIÓ DE:
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Associació Alba
APMIB - Grupo Envera
ASPROS
Cares
CEO Maresme
CET Taller Guinardó
Cipo SCCL
FEM-CET
Fund. Privada. Gaspar de Portolà
Grupdem
La Torxa
Nouxamfrà
Pere Mata
Fundació Rubricatus
TEB

Actividades económicas de los vendedores sociales
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Fundació Privada Auria
Garbet
Trinijove
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AdfoCet
Associació Alba
Areté
Fund. Privada. Gaspar de Portolà
Fundació Privada Ilersis
Fupar
Icària Gràfiques
L’Olivera Cooperativa
Prodis
Salta (Ared)
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Grup Èxit
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CEO Maresme
Fundació Intress per la integració CETT
Garbet
Grup Èxit
Passar Via
TEB

Actividades económicas de los vendedores sociales
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APMIB - Grupo Envera
FEM-CET
Prodis
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Fundació Privada Ilersis

AMB LA COL.LABORACIÓ DE:

Disseny, edició i impressió Icaria Gràfiques

39

PA
PE

RE
RI

A
 I 

M
A

TE
RI

A
L 

D
’O

FI
CI

N
A

ACIL
La Calaixera
Fundació MAP
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Fundació Privada Auria
TEB

Actividades económicas de los vendedores sociales
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La Calaixera
Prodis
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Andròmines
Recibaix
Solidança
Trinijove
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Fundació Rubricatus
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Solidança

Actividades económicas de los vendedores sociales
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E.I. Verdallar
La Calaixera
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AMB LA COL.LABORACIÓ DE:
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Associació Alba
INOUT
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Fund. Privada Gaspar de Portolà
Salta (Ared)

Actividades económicas de los vendedores sociales
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Solidança
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Gureak
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Apunts
Cares
Gureak

Actividades económicas de los vendedores sociales
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Ilunion

AMB LA COL.LABORACIÓ DE:

Disseny, edició i impressió Icaria Gràfiques

54

VI
VE

RS

El Plà-SJD

“El compromiso de la empresa debe ser continuado para 
adoptar medidas tangibles y de impacto que contribuyen 

de forma clara al desarrollo económico sostenible, 
trabajando desde sus profesionales y sus familias, la 

comunidad local y la sociedad en general para mejorar la 
calidad de vida.“

Actividades económicas de los vendedores sociales
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Coffee & Networking
La responsabilidad social en la empresa genera confianza y 
atractivo. 

Mejora el posicionamiento de marca e imagen, a la vez que 
atrae y retiene a personas con talento.
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Coffee & Networking
Nada muere más rápido que una idea en una mente cerrada.

¡Impulsa tu proyecto! ¡Sal a vender!
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“Cada problema es un reto, a por ellos”

Aharale Batonia, gerente en Se Ese Uno

Business for you. Negocios con empresas como tú
“Nunca influenciarás al mundo si intentas ser como se espera. Que 
tus sueños sean más grandes que tus miedos. ¡Muévete!”  



31

“Si no lo intentas, nunca sabrás el resultado”

Business for you. Negocios con empresas como tú
“Si no te esfuerzas hasta el máximo ¿Cómo sabrás donde está tu 
límite?”
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ACDDE

Antoni Mallol

Gracias a la colaboración de Cristina Manzano y Nuria Filizzola de 
Latinia que con el programa de agendación han conseguido más de
1.800 reuniones.
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CATALANA
D’HABITATGES I
LOCALS, S.L.

Reuniones para conocer los mejores productos y servicios de las 
entidades sin ánimo de lucro que trabajan para la inserción de las 
personas con discapacidad o en riesgo de exclusión social.

32
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La elevada participación, 302 compradores, de empresas mercantiles 
y entidades públicas, lo convierte en una cita de networking 
imprescindible para las empresas con responsabilidad social.

COPROLIMP  
SERVEIS CORVOTEK

CONSULTORIA 
NEGOCIOS 
OUTSURCING, S.L.

CULTURA SOCIAL dibupel servicios 
globales

Digital Wow

34
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FCBM merchandising SL

ESIM ESTRELLES CATALUNYA

Gonzalo Romagosa

160 vendedores de Centros Especiales de Empleo y Empresas de 
Inserción de Entidades sin ánimo de lucro.
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Face to face
Las personas más felices son aquellas que tienen fuertes lazos 
sociales.

“Impulsa tus ventas potenciando el boca a boca” 
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Face to face
“Un viaje de cientos de kilómetros empieza con el primer paso”

¡Sé el próximo!
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Los vendedores sociales pertenecen a ILUNION (Fundación ONCE), 
Feicat, (Federació d’Empreses d’Inserció), Incorpora (Programa 
de la Obra Social de la Caixa), y Dincat (Federació Discapacitat 
Intelectual de Catalunya).

Inmobiliaria
Interior

Green Corazon GRUPO RN
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Con el sonido del gong cada 10 minutos se inicia una nueva reunión

Joan Lluís

Nona Vilarrasa

MOSQUETON

Jubavi
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Nuevas ofertas de actividades como Bisutería, Billing, BPO (Business 
Process Outsourcing), E-Comerce, se han presentado entre los 
vendedores sociales.

Ramon Hereter

Ricard Isidro

Ortodòncia 
Dr.Guillem 
Lopez Burguete
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SUSANA BLEIER 
ADVOCATS, SLP

Toni Gañet Fueris

4140

Marketing y ventas son hijas de la comunicación, nosotros creamos 
el espacio para que sea posible.

SI QUIERES HAZLO
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Sopa de 
“galets” 

con 
albóndigas

Muslo de 
pintada 
relleno

Josep Mª Freixa

Albert Adrià

Pere Monje

Paco Pérez

Pablo Tomás

Raül Balam

Josep Mª Kao

Fermí Puig

Edu Losillas

Peras de 
Puigcerdà 

al vino 
negro

Isidre Soler

Pollo 
rustido con 

setas

El menú de los Chefs Solidarios
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Escalibada 
y 

canelones 

Alvar Ayuso

Ever Cubilla

Jordi Herrera

Sergio y Javier 
Torres

Mey Hofmann

Oriol Balaguer

Carles Abellan

Carles Tejedor

Carles Gaig

Sepia con
albóndigas

Pastel de 
queso y 

Turrones

Nandu Jubany

Marc GasconsFricandó de 
ternera 
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“Desde el Área de Bienestar Social de la Diputación de Barcelona 
queremos continuar ayudando a que crezca el negocio con valor 
social”

Maite Fandos, Diputada Delegada del Área de Bienestar Social de la
Diputación de Barcelona
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“El compromiso con la responsabilidad social corporativa empezó 
para mi en el Palau de Congressos de Catalunya con el Business 
With Social Value. Nosotros vamos a seguir apoyando las nuevas 
oportunidades de negocio con valor social”.

María de la Cabeza Quirós, Asesora del Consejo de Administración 
del Palau del Congressos de Catalunya.
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Ramón Vives, presidente Patronal Dincat

LOS COLECTIVOS DE VENDEDORES

Anna Güell, vicepresidenta de Feicat

“El Business With Social Value pone en valor
la competitividad del sector social e impulsa su 
proyección al mercado y la sociedad”.

“Esta nueva experiencia nos ayuda a crecer”
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Jaume Farré, director de Incorpora

LOS COLECTIVOS DE VENDEDORES

“Se trata de favorecer 
iniciativas como ésta”

“Estamos contentos con 
el resultado”

Albert Calvé, gerente de Ilunion
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Roser Torras, CEO del Grup GSR, da las gracias a los 21 grandes chefs 
solidarios que han ofrecido esta comida por Business With Social Value.
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“Gran iniciativa la del Business With Social Value” - Raül Balam
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Win Business With Social Value?
“Estoy contento de aportar mi grano de arena y mi pasión a un gran 
proyecto de impacto social como es el Business With Social Value, un 
placer y un honor para mí y para todas las empresas compradoras 
participantes”.

Albert Riba, Speaker y autor

Debemos hacer un esfuerzo para pensar en todas las 
consecuencias de los actos cotidianos de la empresa y actuar 
desde esta perspectiva social.
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Calidad de los compradores............................................................. Participantes

Presidente..............................................................................................................6
Coordinador Área...................................................................................................7
Fundador.............................................................................................................. 10
Socio..................................................................................................................... 10
Administrador...................................................................................................... 14
Responsable RRHH ............................................................................................. 15
Sub Director......................................................................................................... 18
Técnico (Marketing, Compras, RRHH..) .............................................................. 25
Ceo/Gerente ........................................................................................................ 27
Responsable de Compras ................................................................................... 27
Director/a de Área............................................................................................... 37
Director/a General............................................................................................... 42
Comercial ............................................................................................................ 46
Otros .................................................................................................................... 18

En el Business With Social Value, BCN 2015, han participado 
302 compradores de 225 empresas o instituciones.

Las actividades más solicitadas 
por los compradores

Catering.............................................................114         ..............................................  4
Papelería y Mat. Oficina ....................................109         ..............................................  3
Hostelería ............................................................91         ..............................................  8
Gestión y Custodia de Documentos ....................71         ..............................................  7
Recogida y Gestión de Residuos..........................69         ..............................................  4
Alimentación .......................................................67         ............................................. 14
Artes Gráficas .....................................................67         ..............................................  6
Brand Design.......................................................65         ..............................................  2
Limpieza...............................................................60         ..............................................  5

Número de CEE que 
ofertan esta actividad
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El Equipo de Icària Gràfiques, INOUT Hostel, Bogatell 
y Escola Taiga

Mª José Pujol, Kika Sauquet, Carmen Ródenas, Enric Martínez, Rosa 
Pedrero, Marcel Vives, Cristina Arana, Jaime López, Jorge Adan, Pedro 
Molina, Esther Izquierdo, Esther Falcon, Fernando González, Gregorio 
García, Juan Antonio Pereira, Alberto Iglesias, Miguel Arcas, Raul 
Polidura, Oscar Jorge, Esteve Rubio, Daniel Rozas, Noemí Caparrós, 
Albert Helguera, Aurora Lamolla, Nacho Cisa, Mireia de la Aldea, 
Joaquin Calero, Manel Català, Enric Meseguer, Blanca Gonzalez, Lluís 
Pagés, Maite Ruiz, Leonardo Helguera y Francesc Ortiz.

Comité organizador

Susana Parellada del Palau de Congresos de Catalunya, Ignasi Ferré 
& Anna Verdú & Jordi Montserrat de Barter, Alex Olabarría de Latinia, 
Cristina Manzano & Nuria Filizzola de Kalonia, Juli Fernández de 
Eugin, Sonia Chiva de Roland DG Emea, Carmen Rodenas & Kika 
Sauquet & Mª José Pujol de Icària Iniciatives Socials.

Ho han fet possible
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El Business With Social Value hace visible el compromiso de compra 
social en las empresas o instituciones.
Si eres una empresa mercantil tienes que estar, no puedes faltar.

	
  

Compradores por tamaño 

45% Empresa pequeña 

39% Empresa grande 

16% Empresa mediana 

	
  

Compradors per activitats 

Bufets de consultoria 8% 

Oci i cultura 7% 

Hoteleria 6% 

Educació 6% 

Industrial 6% 

Salut 6% 

Tecnològiques 6% 

AAPP 5% 

Turisme 5% 

Gremis, Col·legis Professionals i 
Associacions 5% 

Entitats Financeres 4% 

Alimentació 4% 

Consultoria RRHH 2% 

Altres 30% (18 sectors d'activitat 
diferents)  

	
  

Compradors per activitats 

Bufets de consultoria 8% 

Oci i cultura 7% 

Hoteleria 6% 

Educació 6% 

Industrial 6% 

Salut 6% 

Tecnològiques 6% 

AAPP 5% 

Turisme 5% 

Gremis, Col·legis Professionals i 
Associacions 5% 

Entitats Financeres 4% 

Alimentació 4% 

Consultoria RRHH 2% 

Altres 30% (18 sectors d'activitat 
diferents)  

	
  

Compradors per activitats 

Bufets de consultoria 8% 

Oci i cultura 7% 

Hoteleria 6% 

Educació 6% 

Industrial 6% 

Salut 6% 

Tecnològiques 6% 

AAPP 5% 

Turisme 5% 

Gremis, Col·legis Professionals i 
Associacions 5% 

Entitats Financeres 4% 

Alimentació 4% 

Consultoria RRHH 2% 

Altres 30% (18 sectors d'activitat 
diferents)  

8% Bufetes de consultoría 5% AAPP

5% Turismo

5% Gremios, Colegios Profesionales 	
       y Asociaciones 

4% Entidades Financieras 

4% Alimentación

2% Consultoría RRHH 

30% Otros (18 sectores de actividad 	
        diferentes)

7% Ocio y cultura 

6% Hostelería

6% Educación

6% Industrial

6% Salud

6% Tecnológicas

Compradores por tamaño

Compradores por actividades
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Aquest document certifica que el client ha assumit la responsabilitat de la seva petjada de carboni, contribuint

a la reducció de gasos d'efecte hivernacle, a través del finançament de projectes de compensació d'emissions

de la cartera de Clean CO2.

Client: Icaria Iniciatives Socials

Activitat: BWSV bcn 2015

Número de registre del certificat: EV000120150053

Projecte de compensació: GE Teobaldo Ceramic Project

Tipus d'estàndard: Verified Carbon Standard + Socialcarbon

Quantitat de CO

2

e compensada: 15,00 tCO

2

e

Pere Pous, director

01/12/2015

www.clean-co2.com

	Material Networking............................................................................13.098,01 €
	Cesión Palau de Congresos de Catalunya..........................................40.000,00 €
 Ponentes ...............................................................................................3.500,00 €
 Comunicación........................................................................................5.000,00 €
 Software informático ............................................................................6.550,00 €
 Adaptación software .............................................................................5.000,00 €
 Aportación coordinación comida y café ................................................3.500,00 €
 Aportación menú Chefs Solidarios .....................................................25.000,00 €
 Catálogo comercial .............................................................................43.200,00 €
 Materia prima de soportes, diseño y acabados .................................10.500,00 €
 Dirección y coordinación .....................................................................20.000,00 €
 Aportación personal organización y logística .......................................7.000,00 €
 Presentación y rueda de prensa ...........................................................1.259,00 €
 Photocall................................................................................................1.500,00 €
 Coffee’s..................................................................................................3.300,00 €
	TOTAL gastos....................................................................................... 188.407,01 €

Liquidación del presupuesto del Business With Social Value 2016
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ENCUESTA A LAS EMPRESAS PARTICIPANTES (30 días 
después del evento)
De las entrevistas realizadas, ¿ha continuado el contacto para cerrar alguna compra?

Valore de 1 a 10 los siguientes aspectos

Vemos que todos los aspectos tienen una alta valoración pero destaca la Organización, la 
ubicación y la Estructura y Actividades de networking.

Información previa a BWSV 	 7 
Conferencias 	 7
Actividades de networking 	 8
Entrevistas con vendedores 	 7
Organización 	 8
Ubicación 	 8
Estructura 	 8

¿Por qué vale la pena participar en el Business With Social Value? 
Porque el incremento de ventas de las empresas sociales ayuda a 
sostener muchos puestos de trabajo.

	
  

No 

Si, estem en contacte 

Si, hem tancat alguna 
operació 

22%
22%

67%
67%

11%

11%

No....................................

Sí, estamos en contacto..	

Sí, hemos cerrado alguna 
operación.........................

	
  

No 

Si, estem en contacte 

Si, hem tancat alguna 
operació 
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Los centros sociales
de trabajo, sin áni-
mo de lucro y con un
mínimo del 70 % de

su plantilla con personas dis-
capacitadas o en riesgo de ex-
clusión, buscan clientes en un
congreso pionero en el que
presentan sus productos e ini-
ciativas a todo tipo de empre-
sas para poder crear más
puestos de trabajo para este
colectivo, especialmente
afectado por la crisis. 

«Se trata de que las em-
presas conozcan los produc-
tos y servicios de los centros
especiales de trabajo para
convertirse en sus proveedo-
res. Eso permite que estos
centros puedan facturar más
y así poder contratar un ma-
yor número de discapacita-

dos», nos explican María José
Pujol y Kika Sauquet, directo-
ras de la Fundación Icaria y
organizadoras del congreso
Business with Social Value
(Negocios con Valor Social),
celebrado en Barcelona este
mes de diciembre. Como des-
tacó Pau Herrera, presidente
de la Asociación de Directi-
vos Españoles (ADE), duran-
te la inauguración: «Una em-
presa no puede tener futuro si
no piensa en la sostenibilidad
social, los ciudadanos no so-
mos tontos y, gracias a las re-
des sociales, sabemos muy
bien qué hace una u otra em-
presa y rechazamos aquellas
que, por ejemplo, contaminan
o dejan de lado el aspecto so-
cial para ir al puro beneficio
económico. Nos gusta com-

prar o utilizar los servicios de
aquellas que son honestas y
tienen buena reputación».

Los productos y servicios
que ofrecen estos centros es-
peciales son tan variados que
pueden ir desde llevar la factu-
ración de una empresa hasta
su imagen gráfica en forma de
tarjetas de visita o cartas de
menú, pasando por la organi-
zación de «caterings» para
comidas de empresa, manipu-
lación de empaquetados, ela-
boración de productos de per-
fumería o diseños de páginas
web. Algunas actividades son
tan curiosas como la que reali-
za la fundación Ampans de
Manresa (Barcelona), donde
personas con discapacidad
comprueban previamente en
el campo que las enormes pie-

zas que se colocan en la Sa-
grada Familia encajen unas
con otras antes de subirlas a
100 metros de altura.

A esta cuarta edición del
congreso, acudieron 160 em-
presas sociales y más de 300
empresas interesadas en sus
ofertas, así como colegios,
colectivos o clubs, que tienen
contratados servicios a estos
centros como el manteni-
miento de espacios exterio-
res, limpieza, «catering» e in-
cluso para imprimir las cami-
setas y polos de las competi-
ciones deportivas. 

«Aún existe esa falta de
confianza –reconoce María
José Pujol– ¿Lo harán bien?
¿Serán efectivos?Ése es
nuestro reto: buen precio y
buen servicio. Si no lo hicié-
ramos igual de bien que cual-
quier otra empresa, por mu-
cho componente social que
sea, no podríamos existir. Y
las empresas están compro-
bando que es así, podrían sol-
ventar su aportación social
haciendo donaciones pero
confían en nuestro trabajo». 

«La empresa es 
un ciudadano más»

Avis, la compañía de al-
quiler de coches mayor del
mundo, es una de estas em-
presas. «Un negocio ha de ha-
cer negocio, pero también tie-
ne una responsabilidad so-
cial; la empresa es un ciuda-
dano más y ha de ayudar a
integrar a estos colectivos
que lo tienen especialmente
complicado para entrar en el
mundo laboral. Así, nuestro
objetivo es que, cuando nece-
sitamos un proveedor, laprio-
ridad la tienen las empresas
de la economía social», nos
explican Josephine García y
Marta Martínez, responsa-
bles de Recursos Humanos
del grupo Avis en Europa. 

Estos centros especiales
de trabajo les proporcionan
toda la imagen gráfica, pero
también se encargan de la
destrucción de documentos,
la recarga de toners para im-
presoras y fotocopiadores, e
incluso la limpieza. 

TEXTO: JOAN JOLIS 
FOTO: LLUIS PALOMINO

Un congreso fomenta 
la contratación de 

personas discapacitadas
Sirve para que las empresas conozcan los servicios de los centros

especiales de trabajo y se conviertan en sus proveedores 

María José Pu-
jol y Kika Sau-
quet, directoras
de la Fundación
Icaria, con al-
gunos de los
trabajadores.
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Páginas especiales
DOMINGO

22 DE NOVIEMBRE DEL 2015 el Periódico 1

El evento. Business With Social Valueb
Actividad. Auditorio del Palau de Congressos de 

Catalunya, y dos sesiones de la última edición del evento.

J. M. II MONOGRÁFICOS

T
ras el éxito de las anteriores 
ediciones, el Business With 
Social Value (BWSV) vuelve a 
Barcelona, por cuarta edición 

consecutiva, al Palau de Congressos de 
Catalunya, con mayores expectativas 
por parte del empresariado y un im-
portante crecimiento en el número de 
empresas sociales, lo que se traduce en 
una oferta de productos y servicios más 
extensa que el año anterior.

El evento se seguirá celebrando en 
las instalaciones del Palau de Congres-
sos de Catalunya durante los próximos 
dos años, tras el acuerdo alcanzado, 
que se hizo público en rueda de prensa 
en la pasada edición. 

Esta iniciativa solidaria, que busca 
generar posibilidades reales de contra-
tación competitiva de negocio con va-
lor social, se celebrará el próximo 2 de 
diciembre, por tercer año consecutivo, 
en las instalaciones del Palau de Con-
gressos de Catalunya. “El objetivo de 
BWSV es contribuir a la visibilidad de 
las empresas sociales –aquellas que 

tienen más de un 70% de personas 
con discapacidad en sus plantillas y 
sin ánimo de lucro–, como un sector 
económico competitivo y de mer-
cado. Se trata de poner en valor la 
capacidad para aportar un plus de 
márketing social a las empresas mer-
cantiles que realizan negocios con 
ellas, acercando estas compañías a 
una visión más humana y compro-
metida con la sociedad”, destacan 
los impulsores de esta iniciativa, Icària 
Iniciatives Socials.

Con esta acción, se pretende incre-
mentar el proceso de discriminación po-
sitiva hacia los negocios sin ánimo de 
lucro que integran personas con disca-
pacidad, aportando valor social a esas 
transacciones y dándole visibilidad. 

OFERTA INTERACTIVA. El Busi-
ness With Social Value aporta a las em-
presas mercantiles la “comodidad” de 
poder conocer una amplia oferta de em-
presas sociales de una forma “ágil e in-
teractiva” en un solo día, destacan los 
promotores del encuentro. Un estudio 
realizado durante el mes de febrero de 

dHace 15 años de la construcción 
de este palacio que sigue conser-
vando la modernidad en su aspecto 
gracias al diseño de los arquitectos 
Ferrater y Cartañá y a la utilización 
de materiales de construcción como 
la madera, el cemento y la piedra 
que han convertido a este espacio 
en el símbolo de la Barcelona con-
temporánea. A lo largo de estos 15 
años se han acogido eventos de 
toda índole: congresos, convencio-
nes, reuniones y celebraciones. Du-
rante el 2014 se realizaron más de 
160 eventos: 113 nacionales (con 
un total de 86.500 asistentes) y 56 
internacionales (26.679 asisten-
tes). Cabe destacar, asimismo, a los 
clientes fieles como La Caixa, Aber-
tis, Gas Natural, Premios Planeta, 
FC Barcelona, Pronovias, ERA, Pep-
com, Synergi, Pfizer, entre otros.

Desde hace cuatro años el Palau 
decidió apostar por la Responsabili-
dad Social Corporativa (RSC) como  
contribución al logro de una mejo-
ra del ecosistema ante la presencia 
de un entorno social en crisis que 
cada vez demanda más ayudas. Así 
decide en una primera etapa firmar 
un acuerdo para llevar a cabo el Bu-
siness With Social Value. También 
realiza, entre otros, eventos cultura-
les de ayuda al tercer mundo, como 
exposiciones fotográficas para la 
oenegé Sonrisas de Bombay, de 
apoyo para la integración del tercer 
sector, conciertos solidarios para la 
ayuda a recaudar fondos para la in-
vestigación contra la ELA, la feria de 
discapacidad y la ceremonia de en-
trega de Becas Prevent. Y se intere-
sa por la conciliación del mundo la-
boral con el personal patrocinando 
eventos como Gestionando Hijos, 
Tiempo de Mujeres, entre otros. 

Además adquiere un fuerte com-
promiso con la sostenibilidad, ofre-
ciendo la posibilidad al cliente que 
utilice material técnico de última ge-
neración procedente de Barcelona. 
Esta práctica favorece la economía 
local y ayuda a mejorar y disminuir 
la contaminación medioambiental. 
Posee desde 2014 el sello de aho-
rro y eficiencia energética y ha con-
seguido un ahorro de emisiones de 
CO2 de 365 tn/año. Además, se tra-
ta de un edificio construido bajo los 
parámetros de accesibilidad. 

Compromiso 
con la RSC y la 
sostenibilidad

EL ESPACIO

Nuevas oportunidades de 
negocio con valor social

El encuentro tendrá lugar el 2 de diciembre 
en el Palau de Congressos de Catalunya

b El objetivo de la iniciativa solidaria es
dar visibilidad a las empresas sociales

b

este año, es decir, dos meses después 
de la anterior edición, hacía público que 
el 69% de las empresas mercantiles ya 
habían realizado nuevas compras de 
productos y servicios a partir del BWSV 
y que un 16% estaban en conversacio-
nes para hacerlo. El BWSV que nace 
como respuesta a los recortes del 25% 
de las subvenciones que recibían los 
Centros Especializados de Trabajo ha 
podido paliar este decremento de en-
trada de dinero con la proactividad de 
María José Pujol –fundadora y directora 
general de Icària Iniciatives Socials– y 
Kika Sauquet.  

CHEFS SOLIDARIOS. Más de 200 
profesionales de empresas sociales y 
sin ánimo de lucro, ofrecerán una carte-
ra comercial de más de 200 productos 
y servicios en la cuarta edición del Bu-
siness With Social Value con el objetivo 
de generar nuevas oportunidades de 
negocio con valor social. Además, por 
segunda vez se contará con la presen-
cia de 20 reconocidos chefs interna-
cionales, que serán los encargados de 
realizar la comida del evento.M

El palacio. Un símbolo de Barcelona.

bLa cita abarca una 
cartera comercial de 
más de 200 servicios 
y productos 

ACCIONES

bVeinte cocineros de 
talla internacional 
se encargarán de 
elaborar el menú

La difusión del Business With Social Value tuvo lugar en la calle, 
en los medios de comunicación clásicos: radio, televisión y prensa; 
y también a través de los medios de comunicación on-line: webs, 
blogs, y redes sociales. ¡Gracias a todos! Y especialmente al 
Ayuntamiento de Barcelona.
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Clipping (Resumen de Prensa)
Prensa digital y webs
1. Servimedia.es - www.servimedia.es/Noticias/Detalle.aspx?n=501475&s=24 
www.servimedia.es/Noticias/Detalle.aspx?n=507818 
2. Eventegg.com - www.eventegg.com/bwsv-2015 
3. Web de la Asociación Española de Directivos de RS (DIRSE)
www.dirse.es/agenda-dirse/business-social-value-2015 
4. Web de la Fundación Factor Humà - http://tinyurl.com/on6e9hs 
5. Web de la Generalitat de Catalunya - www.rscat.gencat.cat/es/detalls/ActivitatAgenda/Business-	
With-Social-Value-2015#Horaris
6. LaVanguardia.com  - www.lavanguardia.com/vida/20151127/30433431047/veintena-de-grandes-    	
cocineros-participaran-en-dinar-dels-cuiners-solidaris.html 
7. DiarideGirona.cat - www.diaridegirona.cat/cultura/2015/11/28/paco-perez-marc-gascons-    		
participaran/755272.html 
8. Ecodiario / El Economista.es - www.ecodiario.eleconomista.es/empresas-finanzas/			 
noticias/7190717/12/15/Rsc-barcelona-acoge-hoy-la-cuarta-edicion-del-business-with-social-	     
value.html 
9. Web de l’Ajuntament de Barcelona - w42.bcn.cat/web/cat/noticiesipremsa/noticies/actives/		
barcelona_acull_primera_fira_nadalenca_consum_responsable.jsp 
10. Web de l’Ajuntament de Barcelona - www.premsa.bcn.cat/2015/12/01/jordi-via-assisteix-al-		
business-with-social-value 
11. Web de la Confederación Española de Directores y Ejecutivos
www.directivoscede.com/es/noticias/entidades-confederadas/business-social-value 
12. Web de Barcelona Activa
www.barcelonactiva.cat/barcelonactiva/cat/novetats-i-premsa/novetats/2015/12/03/noticia120934.jsp 
13. Diario digital Teinteresa.es
www.teinteresa.es/dinero/empresas/BARCELONA-CUARTA-EDICION-BUSINESS-
SOCIAL_0_1478252204.html 
14. Web de la Diputación de Barcelona
www.diba.cat/web/sala-de-premsa/nota-de-premsa/-/journal_content/56_INSTANCE_0MoY/553295/
60187923?refererPlid=390764 
16. Web de la Confederación de Comercio de Cataluña 
www.confecom.cat/comunicacio/2015/business-with-social-value 
17. LaVanguardia.com 
www.lavanguardia.com/local/barcelona/20151201/30524596652/catalunya-casi-500-empresas-se-
reunen-en-barcelona-para-fomentar-la-contratacion-de-personas-con-discapacidad.html
18. Facebook de la Revista “Catalunya Empresarial”
www.facebook.com/Catalunyaempresarial/posts/910582712362034 

Televisión
1. TVE Catalunya. Programa “Vespre a la 2”. A partir del min. 2 (sólo 12 segundos) y a partir del 
minuto 38.15
www.rtve.es/alacarta/videos/vespre-a-la-2/vespre-2-02-12-2015/3391340 

Radios
1. Emisora de radio Cooltura FM. Programa “Incooltura”
www.ivoox.com/incooltura-47-maria-jose-pujol-business-with-audios-mp3_rf_9489884_1.html 
2. Emisora de radio Onda Paz. Programa “Hablemos hoy”.(a partir del min. 28)
www.spreaker.com/user/ondapazbarcelona/hablemos-hoy-02-12-15 
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La mayor presencia en los medios de comunicación es una 
buena prueba de la importancia que va adquiriendo el 

Business With Social Value.

Las redes sociales y los medios difundieron el evento.



¡Gracias a todos!
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Nos vemos en Diciembre de 2016 en el Palau de Congressos de
Catalunya para la quinta edición del Business With Social Value
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¡Estamos contentos!

El Business With Social Value es una magnífica oportunidad que 
se nos ofrece para entrar de forma fácil y directa al corazón de la 

empresa a través de las compras de productos y servicios.  
Hay que aprovecharla.



Business With Social Value 2016 es una iniciativa 
solidaria que busca generar posibilidades reales 
de contratación competitiva de negocio con valor 
social para las entidades sin ánimo de lucro que 
proporcionan empleo a personas con discapaci-
dad y con riesgo de exclusión social.

www.businesswithsocialvalue.org

mjpujol@businesswithsocialvalue.org ksauquet@businesswithsocialvalue.org



@bwsocialvalueBusiness WITH Social Value

www.icaria.biz

IDEA Y REALIZACIÓN DE ICÀRIA INICIATIVES SOCIALS
Fotografías cedidas por Pepe Encinas

Diseño e impresión Centro Especial de Empleo Icaria Graficas 
www.icariagraficas.com 

comercial@icariagraficas.com
Tel. 93 300 97 38

Calle Pujades, 79 · 08005 Barcelona




