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El grafico anterior muestra el nimero de publicaciones realizadas en distintos

medios tales como la prensa escrita o la radio. También se han recogido el

numero de publicaciones realizadas en redes sociales para intentar divulgar las

actuaciones realizadas en el programa de Biocuidados dandole mas visibilidad

y mostrando las actuaciones y avances que se han ido consiguiendo en el

entorno rural.

Todo esta recogido en la intranet de COCEDER

El objetivo fue dar visibilidad al programa y sus acciones en la comunidad rural,

sensibilizando a la poblacion sobre la importancia de la inclusion y movilizando

apoyos a través de diversos canales de comunicacion.

Acciones Realizadas

1. Difusidon en Medios de Comunicacidn

(0]

Se realizaron 11 publicaciones en medios como prensa escrita, radio y
notas de prensa.

Estas publicaciones permitieron alcanzar a un publico diverso, llevando
el mensaje de inclusidn y la importancia de los recursos accesibles a

toda la comunidad.

2. Redes Sociales

o Se gestionaron 72 publicaciones en diferentes plataformas tales como
Facebook, Instagram y Twitter.

o Estas publicaciones fueron claves para generar interaccion con la
comunidad, mostrando avances, testimonios y resultados del programa.

o Enlas redes sociales se destacaron actividades como jornadas de
sensibilizacion, talleres y reuniones con agentes locales, pero, sobre
todo son una muestra de las muchas actividades realizadas por las
personas participantes en sus propios planes de vida.

3. Web

o A través del sitio web, se realizaron 46 publicaciones, brindando
acceso a informacion mas detallada sobre el programa.

o Este canal permitié centralizar recursos informativos y materiales de

consulta para agentes comunitarios y el publico en general.

4. Otras Plataformas



o Se generaron 3 publicaciones en plataformas como YouTube,
utilizando videos para mostrar los testimonios y actividades del
programa, lo que enriquecié el impacto visual y emocional de la

comunicacion.
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Personas implicadas

La comunicacion del programa destacd la importancia de la colaboracidn entre

diversos actores:

Personas participantes y familias: Su protagonismo en las publicaciones
ayudod a visibilizar sus necesidades, logros y el impacto positivo del
programa.

Colaboradores externos: Profesionales y entidades aportaron
credibilidad técnica y destacaron buenas practicas.

Responsables municipales: Se incluyd a las autoridades locales,
reforzando el compromiso institucional con la inclusidn.

Director General de Vida Auténoma y Mayores: Su participacion
subrayd la relevancia politica del proyecto, fortaleciendo su alcance.

Finalidad

La combinacion de medios tradicionales y digitales permitié alcanzar tanto
a las generaciones mas jovenes como a las mayores, maximizando el

impacto.



e Las publicaciones contribuyeron a sensibilizar a la poblacién rural sobre la
inclusion como responsabilidad compartida, resaltando que cada persona
puede contribuir a crear una comunidad mas equitativa.

e A través de un seguimiento constante, la comunicacion reflejé la evolucion

del programa y los cambios positivos en la comunidad.

Este informe refleja el compromiso con una comunicacién transparente,

inclusiva y efectiva que impulsa el cambio hacia una comunidad mas accesible

y equitativa.
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